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Lista de chequeo para planear una Conferencia para el Publico en General
Consulten el Manual de la Iglesia (paginas 93-96)

Desarrollen un plan que incluya a todos los miembros de la iglesia para que apoyen metafisicamente la
conferencia que van a ofrecer basada en el Manual.

Trabajen juntos como iglesia para saber que su comunidad es receptiva al Cristo, la Verdad, y que una
conferencia de la Ciencia Cristiana traeré curacion a cualquier problema que su comunidad esté
enfrentando.

Consulten la informacion biogréfica y los temas de los conferenciantes, y oren para elegir a un
conferenciante y comunicarse con él/ella. Llamen por teléfono o envien un correo electrénico al que
prefieran, inicamente. Si no esta disponible, entonces comuniquense con otro, en lugar de comunicarse
con mas de uno a la vez.

Hablen con el conferenciante acerca de sus objetivos, tipos de evento(s) posibles y lugar(es), fecha(s),
honorarios del conferenciante, etc; y manténganse en contacto con su conferenciante sobre cualquier
novedad, preocupacién o necesidad que surja durante el proceso de planeacion.

Reserven un lugar para realizar el evento, o multiples eventos, si tienen planeado dar mas de una
conferencia.

Decidan si van a cobrar entrada y/o vender ejemplares de Ciencia y Salud, otros escritos o biografias de
la Sra. Eddy, y suscripciones a las publicaciones periédicas. Si desean fotocopiar un articulo especifico
de una de las publicaciones periodicas, verifiquen en la revista donde fue publicado el articulo si esas
paginas se pueden reimprimir. Cada publicacién tiene una pagina con informacion sobre la reimpresion
(por lo general, en la pagina 27 del Sentinel, pagina 2 6 3 del Journal y pagina 3 del Heraldo). Si desean
mayor informacion, sirvanse enviar un e-mail a copyright@csps.com.

Completen una solicitud de conferencia para cada conferencia y envienlas al Conferenciante y a la
Oficina del Cuerpo de Conferenciantes.

Planeen una reunion preparatoria metafisica con el conferenciante, ya sea en persona o por
teleconferencia.

Determinen cémo van a hacer propaganda y publicidad y cémo van a llevar a cabo el plan. Consulten
con su conferenciante para ver si ya tiene preparado el material publicitario para el tema de su
conferencia, en su biografia en Internet. Asegurense de conseguir la aprobacion del conferenciante para
usar el texto en los volantes, invitaciones, anuncios de prensa, avisos para los medios de comunicacion,
o publicidad al publico que ustedes hayan creado para la conferencia. Consulten con el diario para ver si
ellos estarian interesados en publicar un aviso de prensa después de la conferencia con los detalles de
la misma.

Si desean utilizar una imagen de Ciencia y Salud en sus materiales para la conferencia, por favor,
comuniquense con la Consultora de Conferencia/Publicidad al lecture@christianscience.com. Podemos
proporcionarles fotos electrénicas claras y bien definidas de varias ediciones de Ciencia y Salud. El
permiso para usar estas imagenes se solicita a través del Cuerpo de Conferenciantes.

Aspectos logisticos antes del dia de la conferencia (dependiendo de la naturaleza del evento);
Visiten el edificio y el estacionamiento —; esta abierto al publico ese dia?
Arreglen el salén de una manera informal y acogedora
Alquilen y prueben el micr6fono de cuello, sin cable, para el conferenciante antes del dia de la
conferencia
Compren baterias extra para el micréfono
Preparen los elementos que necesitara el conferenciante; por ejemplo: mesa/podio para poner
libros, vaso de agua, rotafolio, etc.

Asignen funciones para el dia de la conferencia (dependiendo de la naturaleza de la reunion):
Alguien para abrir, preparar y cerrar el edificio



Transportacion para el conferenciante

Ujieres y asistentes para el estacionamiento

¢ Guarderia infantil?

¢ Mesa con literatura?

¢ Presentador/a?

Alguien encargado de traer los cheques firmados para pagar al conferenciante (1 para los
honorarios; 1 para los gastos de viaje)

iTengan la expectativa de que habra curaciones!
Consideren la posibilidad de mantenerse en comunicacion con los visitantes nuevos:
Obtengan la informacion de contacto de los asistentes que estén interesados
Invitenlos a los servicios religiosos y a futuras conferencias
Hablenles acerca de su Sala de Lectura
Hagan una cita para conversar otro dia y para conocerlos mejor

Después de la conferencia, hagan planes para hacer una reunién y compartir los frutos obtenidos con los
miembros. Envien los comentarios y curaciones por correo electrénico al conferenciante y al Cuerpo de
Conferenciantes.

Después del evento, entreguen un anuncio de prensa al diario con detalles sobre la conferencia.



Preguntas mas frecuentes

¢ Cual es la diferencia entre un anuncio de prensa y un aviso para los medios de comunicacién?

Los anuncios de prensa son enviados a los diarios y a otros medios impresos. Estan escritos en forma de articulo e
invitan al redactor o periodista a que tenga una entrevista con su conferenciante, o escriba un articulo sobre el
evento. Algunos diarios han publicado los anuncios de prensa como les fueron enviados.

Los avisos para los medios de comunicacién son para radio y television. Son mensajes cortos con informacién
sobre la conferencia para despertar el interés del conductor o productor y que éste entreviste al conferenciante en su

programa de entrevistas. El texto es casi idéntico al del anuncio de prensa, pero tiene un formato diferente.

Para obtener informacién mas detallada, visite http://christianscience.com/lectures/hosting/publicity/

¢ Como podemos obtener una foto clara y de buena resolucion de Ciencia y Salud con Clave de las Escrituras
por Mary Baker Eddy para incluir en los volantes y anuncios de nuestra conferencia?

La Consultora de Conferencia/Publicidad tiene fotos que se pueden usar en los materiales para conferencias.
Sirvanse comunicarse con ella a lecture @christianscience.com para que les envie una foto por e-mail. Estas
imdgenes estan protegidas por los derechos de autor. Las filiales necesitan permiso para usar la foto de Ciencia y
Salud en los materiales para la conferencia. Para obtener permiso, por favor, envien la version final del material a
lecture @christianscience.com.

<Hay un honorario fijo para las conferencias?

El Manual de la Iglesia por Mary Baker Eddy establece: “Los honorarios por conferencia quedan a discrecién del
conferenciante”. (Articulo 32, Sec. 7, pag. 96) El honorario con frecuencia incluye entrevistas en apoyo de la
conferencia y una reunidn preparatoria sobre la conferencia con sus miembros.

. Tiene mi filial que invitar a un conferenciante de nuestra regién?

Las filiales pueden invitar al conferenciante que sus oraciones los guie a elegir. Los gastos de viaje del
conferenciante deben ser sufragados “...por la iglesia que llame al conferenciante”. (Manual de la Iglesia, Art. 32,
Sec. 8, pdg.96)

. Puede nuestra filial auspiciar una conferencia en un lugar remoto?

El Cuerpo de Conferenciantes alienta a las filiales a valorar las oportunidades que tienen de dar conferencias dentro
de sus propias comunidades. Apreciamos el deseo de contribuir al crecimiento de la Ciencia Cristiana en todo el
mundo. Si su filial desea hacer contribuciones econdmicas para apoyar el programa de ayuda para conferencias que
administra La Iglesia Madre, puede hacerlo.

¢, Como puedo anunciar nuestra conferencia en el Sentinel, en El Heraldo o en la Web?

La Solicitud de Conferencias genera estos anuncios. Para anunciarse en el Sentinel sirvanse enviar su solicitud por
correo regular, e-mail o fax a la oficina del Cuerpo de Conferenciantes en Boston, para que llegue por lo menos seis
(6) semanas antes de la fecha de su conferencia. Para publicarlo en la edicién impresa de El Heraldo, debe llegar 3
meses antes de la fecha de la conferencia. No hay costo alguno por este servicio. Los anuncios en Internet pueden
incluirse en cualquier momento.

. Tienen una version electrénica de la Solicitud de Conferencias que puedan enviar por correo electronico?

Si. Encontraran la solicitud en: http://www.churchofchristscientist.org/lectureplanning/confirmation.jhtml.

. Qué quieren decir con “Numero de Contacto para el Pablico”?



Es un nimero de teléfono de acceso al publico, de manera que si alguien llama con preguntas sobre la conferencia,
una persona o un mensaje de voz pueda responderle. Muchas filiales usan los nimeros de sus Salas de Lectura o el
teléfono de uno de los miembros (dependiendo del nimero de horas que la Sala de Lectura esté abierta). Debe ser un
nimero que responda tanto de dia como de noche.

. Puede mi filial copiar articulos de las publicaciones periédicas para compartir en nuestras conferencias?

La decision de distribuir copias de articulos de las publicaciones periddicas y qué articulos, la debe tomar la filial y
el conferenciante. Si estdn de acuerdo en distribuir copias, por favor, primero verifiquen en la revista en que se
publicé el articulo si esas paginas se pueden reimprimir. Cada publicacion periddica tiene una pagina con
informacién sobre la reimpresién (por lo general, en la pagina 27 del Sentinel, pagina 2 6 3 del Journal y pagina 3
del Heraldo). Usualmente, se pueden sacar 50 copias de cualquier articulo sin permiso. Se deben mantener todos los
créditos. Si desean hacer mas de 50 copias o necesitan mds informacién, por favor, envien un correo a:
copyright@csps.com.

. Puede nuestra filial camplir con el requisito del Manual transmitiendo una conferencia por radio?

Filiales y conferenciantes han descubierto que una entrevista con un conferenciante por radio es mas eficaz cuando
se hace conjuntamente con una conferencia en persona. Ofrece al oyente la oportunidad de escuchar mds sobre el
tema y de reunirse con el conferenciante para conversar. Las entrevistas funcionan mejor cuando forman parte de un
programa de entrevistas que se transmite regularmente y tiene publico. Si bien, estas oportunidades son 6ptimas para
dar a conocer la Ciencia Cristiana, no le permiten al conferenciante cumplir con todos los requisitos establecidos en
el Manual de la Iglesia.

No obstante, en algunas situaciones una entrevista por radio puede ser la mejor manera de responder a la necesidad
de la comunidad, por ejemplo, cuando ocurre un desastre natural (incendios, tsunami, etc.), y reunirse en persona
resulta diffcil.

Necesito actualizar el titulo/lugar/horario de nuestra conferencia. ; Cémo puedo hacerlo?

Por favor, comuniquese con el Cuerpo de Conferenciantes a: lecture @christianscience.com, o por teléfono al 1-617-
450-3669. Esto incluye actualizar la informacién anunciada en el Internet o para publicar en el Sentinel.

Mi filial esta interesada en auspiciar una conferencia durante el verano. ;Podemos invitar a un
conferenciante del actual afio de conferencias para que dé una conferencia?

Las conferencias pueden darse en cualquier momento del afio. El afio del Cuerpo de Conferenciantes es del 1° de
julio al 30 de junio. El Cuerpo de Conferenciantes es elegido para el nuevo afio de conferencias (1° de julio) el dia
de la Asamblea Anual. Los conferenciantes son notificados antes de la Asamblea Anual de la intencién que tiene la
Junta Directiva de reelegirlos. Pueden, tentativamente, acordar dar una conferencia para su filial y confirmar este
acuerdo una vez que hayan sido reelegidos como miembros del Cuerpo de Conferenciantes el dia de la Asamblea
Anual.

A nuestro comité de conferencias le gustaria comunicarse con la comunidad médica. ;Pueden ayudarnos a
hacerlo?

A la Consultora de Conferencias/Publicidad le dard mucho gusto trabajar con ustedes al respecto. Tiene una hoja
con sugerencias que les puede enviar por e-mail o fax.

. Puede un miembro del Cuerpo de Conferenciantes dar una conferencia en un sanatorio de la Ciencia
Cristiana o en la asamblea anual del Comité Institucional?

Si, los miembros del Cuerpo de Conferenciantes estdn disponibles para dar conferencias en sanatorios de la Ciencia
Cristiana o en asambleas anuales de los comités institucionales, pero cada organizacién decide si desea abrir su
reunién a una conferencia o tener alguna otra forma de charla o presentacién. Si desean una conferencia, entonces,
de acuerdo con el Manual de la Iglesia, una o mas filiales tendrdn que auspiciarla y trabajar juntos con la institucién
o el comité para planear el evento y comunicarse con el conferenciante. Por favor, tengan presente que el Cuerpo de



Conferenciantes “fue instituido con el propdsito de llegar al piiblico a través del pulpito y la prensa secular” (de la
primera Circular del Cuerpo de Conferenciantes, 1898-99). De manera que al planear una conferencia es necesario
tener en cuenta como puede la misma incluir y bendecir “al publico”, ademds de a aquellos que ya estan
familiarizados con la Ciencia Cristiana.



La oficina del Cuerpo de Conferenciantes en

Boston
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210 Massachusetts Avenue , P06-10
Boston MA 02115 EUA
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Propaganda

Las filiales han encontrado que la propaganda y la publicidad son formas muy eficaces de atraer
personas nuevas a sus conferencias. El aspecto mas importante de su plan publicitario es el apoyo
metafisico. Es esencial que apoyen mediante la oracidn el mensaje de sus materiales publicitarios. Su
comunidad esta deseosa de saber mas acerca del Consolador. Esta conferencia es para su comunidad y
ellos quieren tener informacion sobre ella.

La gente recibe informacidén de muchas maneras: anuncios y articulos en los diarios, entrevistas por
radio y televisién, invitaciones personales y volantes. Es conveniente que piensen en utilizar tantos
medios como sea posible para dar a conocer la informacién acerca de su conferencia.

A continuacion encontraran algunas preguntas y respuestas que les resultaran utiles.

Propaganda — Impresa

Preguntas frecuentes sobre los anuncios de prensa

Un anuncio de prensa es un documento que alerta a los medios impresos (diarios y revistas) de un
evento de interés periodistico, a realizarse proximamente. Se puede escribir de tal forma de que ellos
estén ansiosos de promover de antemano la reunién, cubrir el evento cuando ocurre, y/o entrevistar al
conferenciante. Los anuncios de prensa siguen un formato basico que es lo que los medios de
comunicacion esperan recibir. Al final de este documento hay un modelo de anuncio de prensa y una
muestra que pueden usar. Consulten la pagina biografica de su conferenciante en este sitio Web, o
bien con su conferenciante para ver si ya tiene preparado un anuncio de prensa para su
conferencia.

¢ Qué hace que un anuncio de prensa dé resultado?

El anuncio de prensa que da resultado es aquel que tiene la mayor posibilidad de generar un articulo en
el diario (algunos diarios de menor circulacion puede que publiquen el anuncio de prensa tal cual se lo
dieron ustedes). Tiene que estar escrito de manera muy profesional y debe indicar el hecho de que su
préxima conferencia hablara sobre la Ciencia Cristiana —sobre las leyes de curacion universales que
son Utiles para todos— incluso para personas de todas las religiones o de ninguna religion.

Hemos presentado anuncios de prensa y nunca han sido publicados.

Hemos escuchado muchos relatos de filiales que recientemente obtuvieron una entrevista para su
conferenciante después de afnos de intentarlo. Sus oraciones en apoyo del anuncio de prensa son
importantes.

Los redactores son inundados con anuncios de prensa. Para lograr publicar la informacién sobre su
conferencia en el diario, presenten un anuncio de prensa que sea simple, claro y al punto. Tengan en
cuenta de que estan promoviendo un evento, no su iglesia. El contenido de la conferencia es lo que es
de interés, y si su promocion de la conferencia dice que la curacién mediante el Cristo estd al alcance de
todos, y no sélo de un grupo selecto de personas, tiene mas probabilidades de que o publiquen en un
diario.

La meta de ustedes es lograr que los redactores vean que el evento que estan organizando es de interés
periodistico, y presentar un anuncio de prensa que necesite muy poca revisién.

Puesto que los redactores reciben muchos anuncios de prensa, puede ser Util que se lo envien al
redactor de una seccion en particular (Vida activa, Salud, Eventos), o a un periodista en particular, quien
ha mostrado interés en la espiritualidad o en la salud. Estas personas puede que tengan mas tiempo
para revisar su anuncio de prensa.

La Consultora de Conferencia/Publicidad esta disponible para revisar y comentar acerca de los
borradores de sus anuncios de prensa si se lo solicitan, antes de enviarselo a su conferenciante para su
aprobacion. Envien sus materiales por e-mail a lecture@christianscience.comn y la Consultora los
revisara y les enviara sus sugerencias en base a lo que ha funcionado para otras filiales.




¢Podemos someterlo a consideracion por e-mail?

Lo mejor es llamar al diario y averiguar como prefieren recibir el anuncio de prensa —por fax o e-mail—y
la fecha limite en que pueden enviarlo. Pregunten si ellos pueden darles algunos nombres. Siempre es
buena idea incluir una foto del conferenciante. En las paginas con las biografias de los conferenciantes
hay fotos de alta resolucion que se pueden bajar a su computadora.

Siempre es preferible usar un nombre de contacto en el diario si lo tienen. Pregunten a los miembros de
su filial si tienen algun contacto con el que se puedan comunicar.

Es ético enviar el mismo anuncio de prensa a mas de un redactor de un diario y a mas de un diario al
mismo tiempo.

¢ Como se redacta un anuncio de prensa? ¢Ninguno en nuestra filial es escritor profesional?

* Revisen el modelo y las muestras que se encuentran al final de este documento.

Destaquen la naturaleza dinamica de su conferencia. Cualquiera sea el formato de su conferencia,
den la sensacién de que es dinamica; una conferencia en la que todos los que asisten pueden salir
con ideas para aplicar en su vida diaria.

Proporcionen informacién sobre el quién, qué, donde, por qué y como de su historia.

Como los periodistas estan muy ocupados, a menudo imprimen lo que reciben sin hacer cambios.
Asegurense de que la ortografia, la gramatica y la puntuacion sean correctas. Son mas propensos a
publicar algo que no necesitan corregir.

Pidanle a alguien que no forma parte de la planeacion de la conferencia (miembro, amigo o
Consultora de Publicidad) que lea su borrador y les diga si esta claro, antes de enviarlo al diario.

En el anuncio de prensa usen citas del conferenciante para dar a entender que el mensaje es
primordial y darle un tono periodistico. Las citas también son Utiles como “puntos claves” en la
publicidad paga.

Su anuncio de prensa tiene que dar a conocer algo nuevo. Cualquier opinion tiene que estar
respaldada por una cita o una fuente directa, por ejemplo, un articulo de una revista reconocida o de
algun escritor. Recuerden: esto no es una carta a un redactor.

No usen lenguaje ni puntuacion muy personal. Esto incluye signos de exclamacion y frases que no
tienen un tono objetivo. Expresiones de venta como “Por favor, venga, jno se lo pierda!”, no deben
usarse en un anuncio de prensa. Al incluir buenas citas de su conferenciante que él mismo les haya
proporcionado, y un lenguaje sencillo para apoyar el tema, le estaran diciendo al publico que no
pueden perderse algo asi, sin necesidad de decirlo expresamente.

Asegurense de que su anuncio de prensa sea breve (una pagina o menos). Limitense a los hechos.

Es bueno utilizar aspectos biograficos interesantes del conferenciante. Muchos conferenciantes
siguieron otros caminos antes de encontrar la senda de la curacion basada en la oracion. Busquen
ideas que puedan incluir en una breve sintesis biografica en el anuncio de prensa, los avisos y
volantes.

¢ Tuvo su conferenciante una crisis personal o su vida llegé a un punto decisivo que lo guioé a recurrir
a la espiritualidad? Es en momentos de sufrimiento y pérdida cuando muchos recurren a las ideas
espirituales.

Asegurense de enviar el anuncio de prensa a su conferenciante para que lo revise antes de enviarlo a
los diarios.

¢ Qué decimos cuando sometemos a consideracion el anuncio de prensa?

En un mensaje breve informen al diario por qué razén viene el conferenciante a la ciudad y de qué
manera su mensaje se relaciona con los intereses y actividades de la comunidad.



Envien su anuncio de prensa junto con un volante del evento. Diganles que es su invitacion personal y
que esperan verlos alli. Entréguenles copias extras para que distribuyan entre su personal. Aliéntenlos a
que llamen al conferenciante antes del evento pues de ese modo podran escribir un articulo méas
completo (todo lo que se publica bajo el nombre de un redactor regular del diario, tiene influencia en el
publico). Invitenlos a venir al evento para que puedan conocer al conferenciante en persona, hablar con
otros asistentes y escriban un articulo después de la conferencia.

Ya sea que tengan cobertura del diario antes de la conferencia o0 no, si no va a asistir ningin periodista,
pregunten si pueden darles un anuncio de prensa sobre la conferencia, después del evento. Al final de
este documento hay un modelo de anuncio de prensa para después del evento. Pregunten al
conferenciante si tiene un resumen de la conferencia para incluir en este modelo.

Propagandas y publicidad — Radio
Como usar la radio para avisar a su comunidad acerca de la conferencia.

Las filiales han encontrado que la radio es una manera excelente de informar a su comunidad acerca de
las conferencias. Una filial descubrio que su entrevista y avisos radiales fueron tan eficaces, que mas de
50 personas nuevas vinieron a la conferencia, muchas de las cuales dijeron que habian escuchado al
conferenciante por la radio y HABIAN venido.

Las estaciones de radio quieren hacer tratos comerciales con ustedes. Ellos obtienen sus ganancias
promoviendo a otros y las actividades de otros. Un conferenciante esté por venir a la ciudad y su filial
quiere que su comunidad lo conozca. La radio esta preparada para ayudarlos a hacerlo. Al comprar los
avisos radiales ustedes se transforman en clientes de la estacion, es decir, que ellos estan interesados
en promover su actividad.

¢ Como sé con qué estacion comunicarme?

Pueden averiguar cudles estaciones estan disponibles en su zona visitando el sitio
www.tvradioworld.com

Elijan su region y luego el pais. La informacién va a variar dependiendo de su pais. Encuentren la lista de
estaciones de radio. Esta lista debe proporcionarles la siguiente informacion:

® Letras de identificacion de la estacion (por ejemplo, CKNW)

La calidad de su senal en el &rea

Donde se encuentra la estacién

Formato (por ejemplo, programa de entrevistas, rock clasico, musica contemporanea para adultos)
En algunos casos, ese sitio les proporcionara los enlaces a otros sitios en el Internet que les daran la
informacioén que necesitan. Identifiquen el programa de entrevistas o las estaciones de
entrevistas/noticias que estan disponibles en su zona, consulten su sitio en la Web y escuchen la
estacién. A menudo el sitio por Internet ofrece informacién sobre publicidad (a quién llamar, distribucion
demogréfica, etc.).

Para pedir ayuda o mayor informacién, sirvanse comunicarse con la Consultora de Publicidad.

¢ Cuando necesito hablar con el conferenciante?

Antes de hablar con cualquier estacion de radio, averigiien con su conferenciante qué tiene planeado
hacer antes de la conferencia. ¢ Cuando estara disponible para hacer una entrevista por teléfono o en
persona?

¢Qué informacion requerira la estaciéon?

Al mismo tiempo que investigan las estaciones de radio en su zona, tienen que crear un Aviso para los
Medios de Comunicacion. Esta es una hoja informativa (similar al anuncio de prensa para los diarios)



que proporcionara a la estacién la informacién que necesita para crear una copia del aviso y hablar con
su(s) locutor(es) para ver si entrevistan al conferenciante. Por favor, envien una copia del borrador final
al conferenciante para su aprobacién. Al final de este documento encontraran una muestra del aviso para
los medios de comunicacién. También pueden consultar con el conferenciante (o la biografia en
Internet) para ver si ya ha creado un aviso para los medios sobre su conferencia.

Su filial tendra que establecer un presupuesto para la publicidad. El costo de los avisos varia de una
estacion a otra y de region a regién, dependiendo del mercado y de la cantidad de audiencia local.

¢Con quién me comunico y qué digo?

La pagina Web de la estacién a menudo brinda informacion sobre como comunicarse con el
departamento de ventas. También pueden contactar el numero general de la estacién y pedir con el
departamento de ventas.

Cuando hablen con el representante expliquenle que un orador estara de visita en la ciudad y que estan
interesados en trabajar con ellos para presentar al conferenciante al publico. Que ustedes quieren
comprar avisos y también estan interesados en hacer los arreglos para tener una entrevista.

Puede que ellos les pidan informacion sobre el conferenciante y el tema. Pueden usar el aviso para los
medios con este propdsito y ofrecerse a enviarselos junto con una biografia del conferenciante.

¢Cuantos avisos debo comprar?

Es conveniente que compren un minimo de 10 avisos en cada estacién. La repeticion es la manera mas
efectiva de usar la radio. La mejor manera de anunciar es 3 a 5 avisos por dia durante 5 dias antes de la
conferencia. El representante trabajara con ustedes para seleccionar un grupo de avisos.

¢Qué pasa si la estacion dice que no hacen entrevistas?

Si la estacion dice que no hacen entrevistas, ustedes deben pensar en hablar con otra estacion. Si aun
asi, ustedes quieren trabajar con la estacion inicial, pueden hablar con el representante sobre la
posibilidad de comprar un bloque de tiempo (30 minutos). Deben considerar las noches, sdbados o
domingos después de las 10 de la manana. La estacién trabajara con ustedes para tener una entrevista
con uno de sus conductores usando los puntos de la charla que proporcionara el conferenciante. Tener
una entrevista en la estacién durante un programa regular, es siempre mejor que el bloque de tiempo
comprado. Una entrevista hace propaganda a su conferencia, pero en general no es una conferencia en
si misma.

¢Quién prepara el aviso?

Pregunten al conferenciante si tiene un aviso radial de 30 segundos escrito sobre su conferencia. Al final
de este documento hay una muestra de aviso radial. También pueden conseguir borradores de avisos en
las biografias de muchos de los conferenciantes por Internet (busquen al pie de la pagina biogréfica).

Muchas estaciones de radio tienen personas que redactan el aviso utilizando el aviso para los medios.
Pidanle a la estacién que les envie por e-mail la copia del aviso para que ustedes puedan revisarlo antes
de que lo produzcan. La estacion produce el aviso usando a sus ingenieros, conductores, etc.

¢ Como les pagamos?
Hablen con el representante para averiguar codmo quiere la estacion de radio que se le pague. Algunas
estaciones prefieren una tarjeta de crédito, otras un cheque. Asegurense de hacer su pago tan pronto

como hayan resuelto todos los detalles. Ninglin aviso saldra al aire hasta que hayan recibido el pago.

La estacion no quiere darnos una respuesta sobre la entrevista hasta que se acerque la hora de la
transmision. ¢ Qué hago?

Asegurese de que el representante sepa que la compra del aviso depende de la entrevista. Estén
dispuestos a hablar con otras estaciones si no logran tener una entrevista.



¢Hay otras opciones si no logramos participar en una estacion con programas de entrevistas o no
conseguimos una entrevista?

Pueden trabajar con cualquier estacién para comprar avisos y solicitar una entrevista. Por lo general, las
estaciones de musica tienen entrevistas que son de tan sélo 1-2 minutos de duracién. Las estaciones de
musica contemporanea para adultos y de canciones de otras épocas han sido las mas efectivas.

También pueden comprar avisos de 1 minuto incluyendo un clip ya grabado del conferenciante hablando
sobre el evento. Esto permite que la audiencia de la radio conozca al conferenciante y al evento.

Compré los avisos y tengo un acuerdo con la estaciéon para hacer una entrevista. ¢{ Qué hago
ahora?

Comuniquese con el conferenciante para confirmar que estéa de acuerdo en hacer la entrevista. La
estacion debera darle uno o varios horarios para elegir. Una vez que ha confirmado la hora con el
conferenciante, vuelva a llamar a la estacion para confirmarles la hora. Averiglie como se comunicara el
conferenciante con el conductor. Determinen si la estacién va a llamar al conferenciante (proporcionen
un numero de teléfono de linea fija, no un nimero de celular), o si el conferenciante va a llamar al
conductor (averiglien el nimero del estudio a donde tiene que llamar el conferenciante).

Tendran que proporcionar al conferenciante la siguiente informacion:

* Fecha de la entrevista

Horario (hora del programa y hora en que lo llamaran)

Duracion del programa/duracién de la entrevista

Estilo (por ejemplo: entrevista en vivo por teléfono o con el conductor)

Informacién telefénica (quién llama a quién y asegurese de dar un nimero de teléfono alternativo de
la estacion en caso de que haya alguna confusion)

Localizacién de la estacién
Letras de identificacion de la estacion

Programa de radio (la mayoria de los sitios de Internet tendran un parrafo corto describiendo el
programa; incluyan el URL)

Conductor de Radio (incluya la informacién sobre el conductor)

El dia del evento (o el dia antes si el programa es temprano por la manana) confirmen toda la
informacion con su conferenciante y con la estacion.

Si tenemos una entrevista por radio, ¢ quiero decir que no necesitamos contactarnos con los
diarios?

La gente obtiene informacion de diferentes maneras. Algunos escuchan la radio, otros leen el diario,
mientras que hay quienes consultan el Internet. La publicidad mas eficaz es aquella que cubre los tres
medios. Por favor, consulten la seccién Propaganda — Impresa de este paquete para obtener mayor
informacion y averiguar dénde pueden encontrar anuncios de prensa para los diarios.

Propaganda — Volantes

Los volantes que se pueden ampliar al tamafio de un péster o reducir al tamafio de una postal o de un
aviso impreso, son una buena forma de hacer propaganda. Se pueden colocar en ventanas, dejar en
pilas y enviar por correo como invitaciones. Consulten con el conferenciante. Muchos tienen un
modelo de volante para la conferencia junto a su biografia en Internet. Al final de este documento
hay un modelo/muestra del volante.



¢ Qué hace que un volante dé resultado, que realmente le hable a la gente como para que diga:
“Esto no me lo puedo perder!”

Antes de decidir si quieren asistir a un evento, la gente quiere saber tres cosas basicas:

* ¢Me servira de algo?

¢ Encontraré informacion que pueda aplicar en la practica?

¢ Tiene el conferenciante suficiente experiencia que le dé credibilidad y autoridad para hablar sobre
ese tema? Lo méas importante es su practica sanadora de la Ciencia Cristiana.

Sugerencias para disefar los volantes:

* Las fotografias dicen mucho; tienden a hacer que una persona se detenga y lea el volante. El color

atrae a los lectores.
Los espacios abiertos —o0 espacios blancos— hacen que el volante pueda leerse de un vistazo.
El uso de puntos negros (®) permite dar mucha informacién en un formato facil de leer.

Consulten con la Consultora de Publicidad para obtener imagenes electrénicas de Ciencia y Salud
asi como el permiso para usar la imagen en sus materiales.

Consulten el sitio de La Iglesia Madre en la Web http://christianscience.com/church/branch-
churches/cross-and-crown/ para obtener informacién sobre el uso de la marca registrada de la Cruz y
la Corona.

Para los seminarios, asegurense de poner el costo del seminario y un nimero telefénico donde llamar
para mayor informacion o para inscribirse:

* ;Hay un costo diferente si se inscriben con anterioridad, por ejemplo, US$20 por adelantado, US$25

en la puerta; ¢ esta el libro incluido en el costo de la entrada?

Puede ser muy util incluir el nimero de teléfono celular de un miembro que puede estar siempre
disponible para contestar las llamadas. Muchas personas llaman de antemano para inscribirse en los
seminarios cuando se cobra entrada.

¢Qué texto hay que incluir en el volante?

* Detalles del evento, entre ellos, el titulo, la fecha, la hora y la direccién del lugar

Informacién sobre el mensaje de la conferencia

Informacién acerca del conferenciante, incluyendo su préctica sanadora en la Ciencia Cristiana y si
es miembro del Cuerpo de Conferenciantes de la Ciencia Cristiana

Una frase corta explicando qué es la Ciencia Cristiana

Nombre del auspiciador

Yo no sé manejar una computadora. { CoOmo puedo hacer un volante?

Pidale a alguien que maneja una computadora que lo ayude. Puede ser otro miembro de la iglesia, un
estudiante de la Escuela Dominical, un amigo, un estudiante de una escuela secundaria local, o un
impresor profesional. Puesto que esta informacién es para el publico, tener la ayuda de alguien del
publico puede ser una ventaja. Esta persona hara preguntas y dara su opinidén durante el proceso lo que
ayudard a mejorar su mensaje.

Decida qué quiere incluir en el volante. Escribalo en un pedazo de papel, y luego permita que su
“ayudante” lo ponga en la computadora y comience a jugar con el disefio y la colocacion. Pregunte al
conferenciante qué modelo ha dado mas resultado en otros eventos, o si tiene modelos de



volantes que hayan creado para esa conferencia. Muchos conferenciantes ya tienen volantes
preparados para cada conferencia, los cuales estan disponibles junto con su biografia en Internet.

Muchas imprentas pueden disefar el volante si usted proporciona el texto. Siempre revisen la prueba del
disefo antes de mandarlo a imprimir.

¢ Cual es la mejor forma de usar un volante?

Asegurense de que al distribuir los volantes se comuniquen verbalmente. Haga participar a los lideres de
las organizaciones de la comunidad que solicitaron la charla, o a aquellos que estdn sumamente
interesados en el tema, para que los ayuden a distribuirlos. Incluyan uno con cada anuncio de prensa
que presenten. Consideren la posibilidad de insertarlo en un diario local. Disminuyan el tamafo del
volante o usen parte del mismo para hacer un aviso impreso. Cuando la gente ve algo en mas de un
lugar les resulta mas facil reconocer el evento.

En lugar de colocar volantes o dejar pilas de ellos en lugares publicos esperando que la gente los recoja,
conversen sobre la conferencia con los encargados del lugar. Diganles por qué es tan importante este
evento para sus colegas, clientes y patrocinadores, de ese modo estaran tan entusiasmados como
ustedes de repartir los volantes a otras personas. Necesitan el apoyo de ellos para hacer propaganda de
la conferencia.

¢Nos pueden dar algunas ideas sobre cual es la mejor forma en que nuestros miembros pueden
ayudarnos a distribuir los volantes?

® Entreguen a cada miembro varios volantes.

Pidanles que tengan los volantes a mano en sus autos, bolsas, carteras, portafolios; asi como
también chinches y cinta adhesiva.

Al realizar sus actividades diarias ellos pueden poner los volantes en los supermercados, cafeterias,
etc., de su preferencia.

Antes de colocar el volante en un negocio pidan permiso y hablen un poco con la persona encargada
acerca del evento, de modo que si los clientes tienen preguntas al leer el volante, sepa la respuesta.

Pidan a los miembros que comprueben después de unos dias si los volantes siguen alli, para
asegurarse de que no los hayan quitado, o hayan sido cubiertos con otros volantes. De ser
necesario, coloquen otro volante.

No coloquen los volantes con mucha antelacién; de 7 a 10 dias es una buena idea, y haya un control
durante el periodo crucial de 1-3 dias antes de la conferencia.

Algunos lugares donde pueden colocar los volantes:
o Bibliotecas

Cafeterias

Supermercados

Negocios preferidos de Papa y Mama

Estudios de ejercicios y yoga

Clubes deportivos/Gimnasios

Clinicas de salud mental

Escuelas

Lugares de adoracion de otras tradiciones religiosas

Hospitales

O O O O O O 0 O O

Propaganda — Ideas creativas

Bandera anunciando su conferencia a lo largo de la calle principal de la ciudad

Cartelones de anuncios fuera de su iglesia, sala de lectura y lugar de la conferencia

Anuncios grandes en la parte externa de autobuses o mas pequefos adentro

Hagan un contrato con la oficina postal para que distribuyan los volantes en cada buzén dentro
de cierta ruta o cédigo postal



Hagan arreglos para que el volante sea insertado en cada ndmero de un diario en particular
Anuncien la conferencia durante el periodo de avisos en el cine

Disefien una invitacién para enviar por e-mail

Anuncien la informacién en el sitio Web de su comunidad

Por favor, jenvien sus ideas para que las agreguemos a la lista!



e Publicidad

La publicidad es un servicio que se paga a los medios de comunicacién para dar a conocer un producto.
Por ejemplo, un volante sobre la conferencia insertado en un diario. Un plan de publicidad ayuda a
asegurar que los que quieran asistir a la conferencia, sepan cuando y donde sera el evento.

La parte mas importante de su plan de publicidad es el apoyo metafisico. Es esencial que apoyen con su
oracion el mensaje que incluyeron en los materiales publicitarios. Su comunidad anhela saber acerca del
Consolador. Esta conferencia es para su comunidad y ellos quieren saber acerca de ella.

Nuestra Consultora de Publicidad esta disponible para ayudarlos a desarrollar un plan de publicidad y
explorar las posibilidades de anunciar su conferencia. Para hacer consultas o solicitar ayuda, por favor,
comuniquense con la Consultora al +1 617-450-3669 (en inglés) o por e-mail a:
lecture@christianscience.com.

Publicidad — Impresa

Los avisos son un buen suplemento para su plan publicitario. Los avisos bien ubicados en revistas y
diarios apoyaran su presencia dentro de la prensa. Los estudios demuestran que la gente necesita ver
las cosas muchas veces antes de actuar. Un aviso pequefio y bien disefiado y publicado varias veces,
puede ser mas eficaz que uno grande publicado una sola vez.

Los diarios a menudo tienen gente que puede disenar el aviso si ustedes les proporcionan el texto y/o los
graficos. Al final de este documento hay un aviso modelo que puede darles algunas ideas.
También consulten con el conferenciante para ver si tiene el modelo de un aviso creado para su
conferencia. Muchos conferenciantes ya tienen avisos para prensa para cada conferencia junto con sus
biografias en Internet (baje al pie de las biografias).

¢ Como disefiiamos un plan de publicidad?

Consulten las diferentes agencias impresoras de su ciudad.

* El diario local o el diario de una ciudad més grande, 0 ambos

Diarios y revistas gratuitos y de bajo costo de amplia distribucién

Publicaciones sobre salud, salud mental y bienestar, que con frecuencia se encuentran en los
negocios de comidas sanas

Una vez que hayan decidido en qué diarios quieren poner su aviso, llamen para averiguar el costo. A
continuacion, decidan qué tamano de aviso funciona mejor para sus necesidades y presupuesto, y
también en qué parte del diario quieren que se publique. Muchas filiales han descubierto que es mas
efectivo anunciarse en la pagina de entretenimientos o en alguna otra seccién popular del diario, junto
con anuncios de conciertos, restaurantes y actividades locales, que en la pagina religiosa. Ustedes
quieren dar a entender que forman parte de la comunidad, no que estan separados de ella, y que éste es
un evento para toda la comunidad.

¢ Cuando debemos colocar los anuncios?

Diferentes publicaciones tendrén diferentes plazos de entrega basados en la frecuencia con que
publican, ya sea diaria o semanalmente, etc. Dado que la gente tiende a tomar decisiones sobre cosas
como las conferencias, cerca de la fecha en que ocurren, serd conveniente que comiencen a anunciarla
alrededor de 1-2 semanas antes de la fecha de la conferencia.

Publicidad — Radio (Véase la seccion de Publicidad — Radio de este planificador)

Publicidad — Television Muchas estaciones de acceso al publico ofrecen un calendario con todos los
eventos que habra en la ciudad. Vean la estacién comunitaria de su zona para ver como se hacen los
avisos y obtener la informacion de contacto.



RECURSOS DEL CUERPO DE CONFERENCIANTES
PARA AYUDAR Y APOYAR A LOS COMITES DE CONFERENCIAS

Consultora Conferencia/Publicidad, Shannon Hodgins
1-617-450-3378 (en inglés)

lecture@christianscience.com (en cualquier idioma)

Comuniquense con Shannon Hodgins para conversar u obtener ideas sobre:

Cémo comenzar a planear una conferencia.

Ideas metafisicas e historias que otros miembros han compartido.

Cémo comunicarse con su comunidad, y continuar la conexion.

Formas de identificar un publico o tema.

Diferentes tipos de publico.

Cémo comunicarse con un grupo médico o de servicio social.

Explorar la variedad de formatos para dar conferencias.

Preguntas o preocupaciones que les impiden dar una conferencia.

Llamadas en conferencia con su comité o con los miembros sobre la planeacion de la
conferencia.

Ayuda para planear la publicidad para su conferencia.

Temas y experiencia del conferenciante.

Cémo crear materiales de publicidad y avisos.

Permiso para usar la imagen de “Ciencia y Salud” en sus materiales.

Informacién sobre cuando estaran los conferenciantes en su zona (basado en las Solicitudes de
Conferencias de las iglesias auspiciadoras).

e Ideas creativas que es conveniente explorar.




PARA DIVULGACION INMEDIATA

Contacto: inserte nombre

Teléfono: inserte niimero

E-mail: inserte direccion

Fecha de terminacién: inserte un dia después de la conferencia

iLa oracion, la curacion y usted!
Una ayuda prdctica, alli donde la necesitamos

Inserte Ciudad y Estado: Todos desean ser sanados. Los problemas que la gente enfrenta hoy
requieren de algo mas que un mero tratamiento fisico. Muchas personas en todo el mundo estan
recurriendo a la oracion para obtener una salud mas segura y duradera. Alessandra Colombini,
disertadora de nivel internacional, dice: “La oracién que comienza con Dios, quien es bueno y
perfecto, trae armonia y curacion a nuestras vidas. La oracién me ha hecho ver la influencia
divina en accién en mi vida”.

Colombini, practicista y maestra de la curacion en la Ciencia Cristiana, explorard este tema en
una inspiradora conferencia titulada: “Qué es la Ciencia Cristiana y como puede ayudarle”, a
realizarse el [inserte dia, hora y lugar.]

En esta charla usted escuchara hablar de las ideas revolucionarias que presenta la obra clasica
sobre la curacion cristiana: Ciencia y Salud con Clave de las Escrituras por Mary Baker Eddy, de su
relacion con la Biblia y el efecto que ha tenido a través de las generaciones en personas de todo
el mundo. Colombini explica cémo una mejor comprension de Dios y de Su creacion trae
curacién y armonia a cualquier situacion. Ademas explora como la influencia divina del Cristo
nos ayuda a cambiar nuestros pensamientos en la vida diaria y trae soluciones.

Después de graduarse de la Universidad Catélica de Sdo Paulo, Brasil, Alessandra Colombini se
desempefié como trabajadora social. También dio cursos de entrenamiento a voluntarios de
varias organizaciones sin fines de lucro. Muy pronto, Alessandra se dio cuenta de que la
ignorancia espiritual era la causa principal de los problemas que observaba cada dia y que lo
mejor que podia hacer por la humanidad era ayudar a combatir esa ignorancia. Esto la llevo a
dedicar su tiempo a la practica publica de la curacion en la Ciencia Cristiana. Hoy Colombini,
ademas de ser maestra de esta Ciencia y miembro del Cuerpo de Conferenciantes de la Ciencia
Cristiana, da conferencias a diferentes tipos de ptblico en todo el mundo, incluso en Portugal,
Espafia, Italia, Angola, los Estados Unidos y en toda Latinoamérica. Ella es originaria de Italia y
ha vivido en Brasil casi toda su vida. Habla con fluidez inglés, italiano, portugués y espafiol.
#it#

Alessandra Colombini estéd disponible para tener entrevistas en los medios. Para comunicarse con
ella envie un e-mail a [inserte direccién de e-mail] o llame al [inserte namero de teléfono].

Para mayor informacién sobre este evento, llame a [inserte el nombre de la persona encargada de las
conferencias y su nimero de teléfono].




POR QUE:

CUANDO:

DONDE:

QUIEN:

PARA DIVULGACION INMEDIATA
Fecha: Inserte fecha

Contacto: Inserte Nombre

Teléfono: Inserte nimero

Email: Inserte e-mail

*#*AVISO DE PRENSA*#** AVISO DE PRENSA *#%

1La oracion, la curacion y usted!
Una ayuda practica, alli donde la necesitamos

Todos desean ser sanados. Los problemas que la gente enfrenta hoy requieren de
algo més que un mero tratamiento fisico. Muchas personas en todo el mundo
estan recurriendo a la oracion para obtener una salud mas segura y duradera.
Alessandra Colombini, disertadora de nivel internacional, dice: “La oracién que
comienza con Dios, quien es bueno y perfecto, trae armonia y curacion a nuestras
vidas. La oracién me ha hecho ver la influencia divina en accién en mi vida”.

Alessandra Colombini, practicista y maestra de la curacion en la Ciencia
Cristiana, dard una inspiradora conferencia titulada: “Qué es la Ciencia
Cristiana y cémo puede ayudarle”.

En esta charla se trataran las siguientes ideas:

¢ Coémo una mejor comprensién de Dios y de Su creacion trae curacién y
armonia a cualquier situacion.

e Como la influencia divina del Cristo nos ayuda a cambiar nuestros
pensamientos en la vida diaria y trae soluciones.

Dia de la semana, Mes, Dia, Aiio y Hora

Nombre del Edificio
Calle y Namero
Ciudad, Estado

Después de graduarse de la Universidad Catoélica de Sao Paulo, Brasil,
Alessandra Colombini se desempefié como trabajadora social. También dio
cursos de entrenamiento a voluntarios de varias organizaciones sin fines de
lucro. Muy pronto, Alessandra se dio cuenta de que la ignorancia espiritual era la
causa principal de los problemas que observaba cada dia y que lo mejor que
podia hacer por la humanidad era ayudar a combatir esa ignorancia. Esto la llevo
a dedicar su tiempo a la préctica puablica de la curacién en la Ciencia Cristiana.
Hoy Colombini, ademas de ser maestra de esta Ciencia y miembro del Cuerpo de
Conferenciantes de la Ciencia Cristiana, da conferencias a diferentes tipos de
publico en todo el mundo, incluso en Portugal, Espafia, Italia, Angola, los
Estados Unidos y en toda Latinoamérica. Ella es originaria de Italia y ha vivido
en Brasil casi toda su vida. Habla con fluidez inglés, italiano, portugués y
espafiol.

Para una entrevista o mayor informacion llame a [Nombre y teléfono de comité de

conferencias].



iLA ORACION, LA CURACION Y USTED!
UNA AYUDA PRACTICA ALLI DONDE LA NECESITAMOS

= Explore como una mejor comprension de Dios y de Su creacion trae
curacion y armonia a cualquier situacion.

» Aprenda cémo la influencia divina del Cristo nos ayuda a cambiar
nuestros pensamientos en la vida diaria y trae soluciones.

Qué es la Ciencia Cristiana y como puede ayudarle
Dia, Mes, Ano y Hora

Fedekk
Nombre del lugar
Direccion
Otra informacion

Alessandra Colombini se gradu6 de la Universidad
Catolica de Sao Paulo, Brasil, y se desempefié como
trabajadora social. Ella se dio cuenta de que la ignorancia
espiritual era la causa principal de los problemas que
observaba cada dia y que lo mejor que podia hacer por la
humanidad era ayudar a combatir esa ignorancia. Esto la
llev6 a dedicar su tiempo a la practica publica de la

curacion en la Ciencia Cristiana. Hoy Colombini es
maestra de esta Ciencia y miembro del Cuerpo de
Conferenciantes de la Ciencia Cristiana, y ha dado
conferencias en Portugal, Espafia, Italia, Angola, los
Estados Unidos y en toda Latinoamérica. Ella es originaria
de Italia y ha vivido en Brasil casi toda su vida. Habla con
fluidez inglés, italiano, portugués y espafiol.

Esta conferencia es auspiciada por
Para mayor informacion llame:



1LLa oracion, la curacion y
usted!
Como una mejor comprension de Dios y de

Su creacion trae curacion y armonia a
cualquier situacion.

Alessandra Colombini,
oradora internacional, es
practicista y maestra de la
curacion en la Ciencia
Cristiana y miembro del
Cuerpo de Conferenciantes
de la Ciencia Cristiana.

Dia, Mes y Hora
Nombre del Lugar
Direccion
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(Esta buscando curacion? Descubra por qué muchos estdn
recurriendo a la oracion en busca de ayuda. “Qué es la Ciencia
Cristiana y como puede ayudarle” es el titulo de la conferencia de
Alessandra Colombini, practicista y maestra de la curacién en la
Ciencia Cristiana. Colombini presentard esta charla gratuita de una
hora el [Dia, Mes y Hora] a las [Hora]. Esta charla se dard en el
[Nombre del lugar] en [Direccion]. jVenga y descubra como la

oracion, como base para lograr la salud, estd cambiando vidas!




PARA DIVULGACION INMEDIATA

Fecha: Inserte fecha
Contacto: Inserte Nombre
Teléfono: Inserte niumero

E-mail: Inserte e-mail

i[Inserte nombre de la ciudad] escucha acerca del impacto que tiene la oracion!

[inserte el nombre del conferenciante aqui], orador y practicista internacional de la curacion
mediante la Ciencia Cristiana, dio una charla titulada [inserte el titulo aqui], el [inserte fecha y
hora aqui], en [inserte la direccion aqui].

El salon estaba lleno de asistentes ansiosos de aprender méas acerca [inserte frases sobre el
contenido de la conferencia tomados de su anuncio de prensa].

Durante su charla, [inserte el nombre del conferenciante aqui] comento [inserte cita del
conferenciante aqui, 3 a 4 frases sobre el contenido de la conferencia].

Después de la charla, [inserte el nombre del conferenciante aqui] conocié y hablé con muchas
personas del publico. Esta charla fue auspiciada por la Iglesia de la Ciencia Cristiana de su
localidad, para la comunidad, [inserte la direccién aqui].

*k%k



